,Producent winny zasmiecania?”

Wiele z odpaddw, jakie codziennie generujemy, to opakowania. Nie ma praktycznie zadnego produktu,
ktory bytby dostepny bez takowego, bo albo towar, ktdry zamierzamy kupic jest zapakowany, albo siegamy
po opakowania dostepne na wybranych stoiskach, pakujgc cho¢by owoce czy warzywa. W ten sposéb
generujemy ogrom odpaddw, ktdre w przeliczeniu na kazdego z nas, przekraczajg trzysta kilogramow
w ciggu roku. Eliminacja problemu wielokrotnego pakowania produktow, bytaby recepta na ograniczenie
ilosci wytwarzanych odpadéw. Moéwi sie réwniez o implementacji rozszerzonej odpowiedzialnosci
producenta.

Zgodnie z uwarunkowaniami prawnymi, wynikajgcymi z cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej, jestesmy
zobowigzani wdrozy¢é do polskiego systemu prawnego, rozwigzania owocujace partycypacjg przez
przedsiebiorcow w kosztach zbidrki, segregacji i przygotowania do recyklingu materiatow
opakowaniowych wprowadzanych na rynek. Zrédta wskazuja, ze dotychczasowe rozwigzania sie nie
sprawdzity. Autorzy zmian dgzg do wzmocnienia efektywnosci zbidrki srodkéw finansowych, ktére bytyby
przeznaczane na cele zwigzane z recyklingiem odpadéw. Bez wzgledu na wysokos¢ przysztych optat
wymaganych od przedsiebiorcow wprowadzajgcych opakowania na rynek, trzeba mie¢ jednak
Swiadomos¢, ze producenci 6w koszt bedg zmuszeni uwzgledni¢ w cenach swoich produktéw, wiec
w perspektywie dotknie to kazego z nas. Wyzsze ceny produktéw, przy niezmienionym sposobie myslenia
o opakowaniach, nie bedg stanowic rozwigzania perspektywicznego. Duzo bardziej istotna, jest bowiem
kompleksowa zmiana podejscia producentéw do kwestii pakowania produktéw, ktérej powinna
towarzyszy¢ zmiana swiadomosci konsumentéw. Jest bowiem kluczowym, by unika¢ wielokrotnego
pakowania produktéw, tak powszechnego obecnie. Zauwazmy, ze idgc do sklepu, by kupi¢ chocby krem,
otrzymujemy produkt zapakowany trzykrotnie — we wtasciwym (plastikowym lub szklanym) pojemniku
zapakowanym dodatkowo w kartonik, a ten z kolei zafoliowany. Dwa z zewnetrznych opakowan stang sie
po rozpakowaniu odpadem, zupetnie zbednym z punktu widzenia waloréw towaru i nikomu nie
przydatnym. Od razu po zakupie tego czy innego towaru, stajemy sie wytwércami odpadéw. Nie dos¢, ze
musimy za nie ptaci¢, to nie unikniemy juz ich segregowania. Im mniej odpaddw, tym lepiej dla wszystkich.

Producenci, ktdrzy jako pierwsi zdecyduja sie na eliminacje pakowania wielokrotnego, podczas procesu
produkcyjnego swoich wyrobdw, moga uczyni¢ z tego przewage marketingowa. Swiadomi konsumenci



bowiem bedg coraz czesciej siega¢ po wyroby nie tylko jakosciowo lepsze, ale takze zapakowane
w granicach zdrowego rozsadku. Nie zasmiecanie nadmierng iloscig opakowan, powinno by¢ pierwszym
krokiem do kompleksowego rozwigzania problemu rosnacej ilosci odpaddw, przy obecnych trudnosciach
w ich zagospodarowaniu. Pamietajmy, ze najlepszy odpad to ten, ktéry nigdy nie powstat.
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